
Le gouvernement français doit agir de toute urgence.
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I l  correspond à  l ’ a u g m e n t a t i o n  d u  v o l u m e  d e s  e x p é d i t i o n s  de
commerce é lectron ique ch ino is  (She in ,  Temu,…)  v e r s  l ’ E u r o p e  a u  c o u r s
d e s  t r o i s  p r e m i e r s  m o i s  d e  l ’ a n n é e .  C ’est  cons idérable .  1

Si  les  pouvoi rs  publ ics  f rança is  et  européens  ne  font  r ien ,  c ’est  un
d é f e r l e m e n t  d e  p r o d u i t s  d ’ u l t r a  f a s t - f a s h i o n  e n  p r o v e n a n c e  d e  C h i n e
q u i  s ’ a p p r ê t e  à  e n v a h i r  l ’ E u r o p e .  E t  nos  marques  européennes  et
frança ises  en  seront  év idemment  les  premières  v ict imes .  

Les  ra isons  de  cette  augmentat ion  spectacula i re  sont  doubles .  

D ’une part ,  l e s  p l a t e f o r m e s  d e  c o m m e r c e  é l e c t r o n i q u e  c h i n o i s e s
comme Temu ou Shein  o n t  a n t i c i p é  l e s  d r o i t s  d e  d o u a n e s  a m é r i c a i n s  :
se lon  une étude de  Consumer  Edge Research  c i tée  par  B loomberg ,  les
achats  sur  le  s i te  de  Shein  et  Temu des  consommateurs  amér ica ins  se
sont  effondrés  en  avr i l ,  cette  ba isse  étant  le  résu l tat  de  la  f in  de
l ’échappato i re  tar i fa i re  des  «  min imis  »  qu i  permetta i t  aux
marchandises  d 'une va leur  infér ieure  à  800$ d ’entrer  sur  le  terr i to i re
amér ica in  en  étant  exemptées  de  taxes .
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Par  conséquent ,  l e s  c o n s o m m a t e u r s  a m é r i c a i n s  c o n s u l t e n t  é g a l e m e n t
b e a u c o u p  m o i n s  T e m u  e t  S h e i n  :  le  nombre moyen d 'ut i l i sateurs
quot id ien  de  Temu est  tombé à  4 1 ,2  mi l l ions  en  mai ,  contre  58  mi l l ions
en mars  ;  le  nombre moyen d ' u t i l i s a t e u r s  q u o t i d i e n  d e  S h e i n  est  tombé
à 2 5 , 5  m i l l i o n s  e n  m a i ,  c o n t r e  2 9 , 2  m i l l i o n s  e n  m a r s .
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 https://www.theguardian.com/us-news/2025/apr/30/chinese-e-commerce-exports-plummet-in-face-of-tariffs-despite-rise-in-sales-to-eu 1

https://www.consumeredge.com/ 2 

 https://www.bloomberg.com/news/articles/2025-05-16/us-shopper-retreat-from-temu-shein-boosts-macy-s-kohl-s-gap?embedded-checkout=true 3

 https://www.nytimes.com/2025/04/03/business/trump-de-minimis-china-shipments.html 4

 https://www.reuters.com/business/media-telecom/shein-temu-ramp-up-advertising-uk-france-us-tariffs-hit-2025-05-05/ 5

+28% C’est un chiffre choc qui doit réveiller les consciences
de nos dirigeants : + 28%. 
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D’autre  part ,  les  entrepr ises  comme S h e i n  e t  T e m u  o n t  m a s s i v e m e n t
r é o r i e n t é  l e u r s  i n v e s t i s s e m e n t s  p u b l i c i t é  e t  m a r k e t i n g  v e r s  l ’ E u r o p e .   5

Selon  les  données  de  Sensor  Tower ,  fourn ies  exc lus ivement  à  Reuters ,
les  dépenses  publ ic i ta i res  de  Shein  et  Temu ont  connu l a  p l u s  f o r t e
h a u s s e  e n  F r a n c e  e t  a u  R o y a u m e - U n i  par  rapport  aux  autres  pays
européens .   

S h e i n  a  a u g m e n t é  s e s  d é p e n s e s  d e  3 5  %  e n  F r a n c e  et  au  Royaume-Uni ,
tandis  que ce l les  de  Temu a  augmenté  respect ivement  de  40  % et  20  %
d'un  mois  sur  l ’autre .  

S i  l ’ inact ion  po l i t ique  prévaut ,  c ’est  une  vér i tab le  c a t a s t r o p h e
é c o l o g i q u e ,  é c o n o m i q u e  e t  s o c i a l e  q u i  s e  p r é p a r e .

Ma is  heureusement ,  n o s  d i r i g e a n t s  o n t  d e s  i n s t r u m e n t s  p o u r  a g i r .

D ’abord  en  r é d u i s a n t  l ’ a f f l u x  d e  c o l i s  —  1 ,5  mi l l iard  de  co l is  entre  en
France chaque année,  dont  la  moit ié  provenant  de  Chine  —  v ia  des
pol i t iques  tar i fa i res  et  douanières .  

https://www.reuters.com/business/media-telecom/shein-temu-ramp-up-advertising-uk-france-us-tariffs-hit-2025-05-05/ 5



À  p r o p o s  d e  l a  F F P A P F  :  La  Fédérat ion  França ise  du  Prêt  à  Porter  Fémin in  est  le  partena i re
pr iv i lég ié  des  entrepreneurs  de  mode f rança ise .  Rassemblant  7  syndicats  rég ionaux ,  e l le
accompagne les  marques  dans  leur  déve loppement  responsable  en  France et  à  l ’ internat iona l .
Grâce à  ses  expert ises  en  entrepreneur iat ,  jur id ique ,  export ,  RSE  et  rayonnement  médiat ique ,
la  Fédérat ion  or iente  les  entrepreneurs  vers  de  nouveaux  marchés ,  conse i l le  leur  stratégie  de
cro issance et  ant ic ipe  les  nouveaux  en jeux .  Représentante  du  secteur ,  la  Fédérat ion  est
également  le  re la is  des  entrepr ises  du  prêt-à-porter  f rança is  auprès  des  pouvoi rs  publ ics ,
des  instances  patrona les ,  des  é lus  et  des  médias .
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E n s u i t e ,  e n  v o t a n t  d è s  c e  1 0  j u i n  2 0 2 5  u n e  l o i  a n t i  f a s t - f a s h i o n
a m b i t i e u s e  e t  e f f i c a c e  a u  S é n a t ,  u n  a n  a p r è s  l ’ a d o p t i o n  p a r
l ’ A s s e m b l é e  N a t i o n a l e .  

P o u r  q u ’ e l l e  n e  s o i t  p a s  v i d é e  d e  s a  s u b s t a n c e ,  c e t t e  l o i  d o i t
c o m p o r t e r  u n e  m e s u r e  p u i s s a n t e  :  l ’ i n t e r d i c t i o n  d e  l a  p u b l i c i t é  a u x
m a r q u e s  c o m m e  S h e i n .  A u  m o m e n t  o u  S h e i n  a u g m e n t e  m a s s i v e m e n t
s e s  d é p e n s e s  d e  p u b l i c i t é  v e r s  l a  F r a n c e ,  i l  e s t  u r g e n t  d ’ a g i r
p r é c i s é m e n t  à  c e  n i v e a u  l à .  

A d o p t é e  à  l ’ A s s e m b l é e  N a t i o n a l e ,  c e t t e  m e s u r e  a  m a l h e u r e u s e m e n t
é t é  s u p p r i m é e  a u  S é n a t .  

C ’ e s t  u n  v é r i t a b l e  s c a n d a l e  e t  n o u s  e s p é r o n s  q u e  l e s  m i n i s t r e s
A g n è s  P a n n i e r - R u n a c h e r  e t  V é r o n i q u e  L o u w a g i e  s e r o n t  à  n o s  c ô t é s
p o u r  r é i n t r o d u i r e  c e t t e  m e s u r e  c r u c i a l e  a v a n t  l e  v o t e  f i n a l  d u  1 0
j u i n .  

L a  F é d é r a t i o n  F r a n ç a i s e  d u  P r ê t  à  P o r t e r  F é m i n i n  a p p e l l e  l e
g o u v e r n e m e n t  f r a n ç a i s  à  a g i r  d ’ u r g e n c e  p o u r  d é f e n d r e  l a  m o d e
f r a n ç a i s e ,  p r o t é g e r  n o s  e n t r e p r i s e s  e t  l e s  c i t o y e n s .  
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