
« Mode in France Tokyo 2026 sera un événement culturel et business
célébrant trois décennies de liens franco-japonais. Un anniversaire

important qui souligne le rôle clé de la Fédération dans
le développement de la mode française en Asie. »

Yann Rivoallan,
Président de la Fédération Française du Prêt à Porter Féminin

Export en Asie : Mode in France ouvre
sa saison 2026 à Séoul, Taipei et Tokyo

COMMUNIQUÉ DE  PRESSE
le 19/01/2026

À Paris

F in  janv ier  2026,  la  Fédérat ion  França ise  du  Prêt  à  Porter  Fémin in  organise  t r o i s
r e n d e z - v o u s  e n  A s i e  -  à  Séoul ,  Ta ipe i  et  Tokyo  -  pour  c o n n e c t e r  l e s  m a r q u e s
f r a n ç a i s e s  a u x  a c h e t e u r s  a s i a t i q u e s .  Une  éd i t ion  incontournable  :  les  3 0  a n s  d e
M o d e  i n  F r a n c e  T o k y o .

L ’As ie  n ’est  pas  un  “par i ”  pour  la  mode f rança ise  :  c ’est  un  marché h istor ique
d’export…  qu i  cont inue d ’être  t rès  prometteur .  Le  Japon en  est  l ’exemple  le  p lus
par lant  :  u n  m a r c h é  s t r u c t u r é ,  e x i g e a n t  e t  t o u j o u r s  d y n a m i q u e  -  porté  à  la  fo is
par  une c o n s o m m a t i o n  l o c a l e  s o l i d e ,  u n e  m o n t é e  d u  d i g i t a l  e t  u n  r e b o n d  d u
t o u r i s m e  qu i  dope les  ventes .  Les  opportun i tés  sont  là ,  mais  e l les  se  gagnent
avec m é t h o d e ,  r é s e a u  e t  c o n t i n u i t é .
C ’est  préc isément  pour  répondre  à  cette  réa l i té  que la  Fédérat ion  França ise  du
Prêt  à  Porter  Fémin in  déplo ie  Mode in  France :  une  in i t iat ive  B2B pensée pour
transformer  l ’env ie  d ’exporter  en  rencontres  qua l i f iées ,  en  contacts  ut i les  et ,
surtout ,  en  bus iness  concret .
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L 'As ie  n 'est  pas  une dest inat ion  export  par  hasard .  Le  Japon,  marché mature  et
ex igeant ,  a  vu  ses  ventes  de  déta i l  d 'habi l lement  atte indre  8  5 0 1  m i l l i a r d s  d e
y e n s  e n  2 0 2 4  ( + 1 , 7  % ) ,  tandis  que l 'e-commerce mode représente  env i ron  2 , 7
t r i l l i o n s  d e  y e n s .  Sur  le  luxe ,  le  Japon a  été  la  rég ion  à  la  p lus  forte  cro issance
mondia le  en  2024 ,  avec  une progress ion  de  + 12–13  % pour  atte indre  33  mi l l iards
d 'euros ,  portée  par  le  tour isme.  Ces  ch i f f res  conf i rment  que l ' A s i e  r e s t e  u n
m o t e u r  d e  c r o i s s a n c e  c o n c r e t  pour  la  mode f rança ise  -  pas  une zone de  test ,
mais  une  stratégie  de  présence durable .
Trente  ans  de  Mode in  France à  Tokyo  racontent  une év idence :  ce  format  a
prouvé  son eff icac i té  dans  la  durée  :  le  sa lon  ex iste  depuis  1996 ,  et  l ’éd i t ion  de
févr ier  2026 marque la  60e sess ion .  Et  c ’est  justement  là  que le  message dev ient
rassurant  :  sur  des  marchés  comme le  Japon,  la  réuss i te  ne  se  joue  pas  en  “one
shot” .  E l le  se  constru i t  par  la  régular i té ,  la  conf iance,  et  des  retours  sa ison
après  sa ison .  C ’est  ce  que Mode in  France rend poss ib le .

A s i e ,  u n  m a r c h é  h i s t o r i q u e  t o u j o u r s  p l e i n  d e  p r o m e s s e s

S o u r c e s  c h i f f r e s  :  B a i n  &  C o m p a n y  -  Z o z o  -  Y a n o  R e s e a r c h  I n s t i t u t e

https://www.bain.com/insights/luxury-in-transition-securing-future-growth/
https://corp.zozo.com/en/ir-info/management-policy/market-environment/
https://www.yanoresearch.com/en/press-release/show/press_id/3961
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Mode in  France fonct ionne avec  d iscrét ion  :  c 'est  u n e  p l a t e f o r m e  b u s i n e s s  a x é e
s u r  l ' a c t i o n .  Le  pr inc ipe  :  r é u n i r  l e s  b o n n e s  p e r s o n n e s  a u  b o n  m o m e n t ,  a v e c  u n e
s é l e c t i o n  l i s i b l e  f a c i l i t a n t  l a  d é c i s i o n .  Les  marques  f rança ises  rencontrent
acheteurs  locaux ,  d istr ibuteurs  et  déc ideurs  ;  les  partena i res  as iat iques
découvrent  des  labe ls  f rança is  prêts  à  co l laborer .  Ce  mécanisme est  cruc ia l  au
Japon,  marché fondé sur  la  conf iance,  la  régular i té  et  une  lecture  f ine  du
pos i t ionnement .
Mode in  France Tokyo  est  devenu une inst i tut ion .  Les  éd i t ions  précédentes  ont
accuei l l i  des  d iza ines  de  marques  f rança ises  et  p l u s  d e  1  5 0 0  v i s i t e u r s
p r o f e s s i o n n e l s  j a p o n a i s  (acheteurs ,  agents ,  d istr ibuteurs) .  Les  équipes  gèrent
mise  en  re lat ion ,  t raduct ion  cu l ture l le  et  accompagnement  pour  t ransformer  les
premiers  pas  en  implantat ion  durable .  L ' a c c o m p a g n e m e n t  v a  a u - d e l à  d u
s h o w r o o m  :  reta i l  tour  des  bout iques  c lés ,  ressources  concrètes  ( ins ights
marché,  contacts)  pour  c ib ler  de  vra ies  opportun i tés .  Mode in  France propose
une expér ience export  complète  -  préparat ion ,  rencontres ,  débr ief  -
t ransformant  un  saut  int imidant  en  parcours  gu idé .

C e  q u e  M o d e  i n  F r a n c e  a p p o r t e  :  l ’ e x p o r t ,  e n  v r a i

La  Fédérat ion  a  lancé M I F  S h a k e r ,  un  programme démontrant  que l 'export  est
access ib le  aux  jeunes  labe ls .  En  partenar iat  avec  Ta lent  to  Trend,  ce  «  sas
d 'entrée  »  off re  coaching ,  espace d 'expos i t ion  co l lect i f  et  représentat ion
commercia le  à  Tokyo .  La  Fédérat ion  récept ionne les  co l lect ions ,  les  experts
locaux  présentent  aux  acheteurs  japonais ,  pu is  la  marque reçoi t  un  rapport
déta i l lé .  Pour  env i ron  3  000 €,  M I F  S h a k e r  s u p p r i m e  l e s  b a r r i è r e s  f i n a n c i è r e s  e t
l o g i s t i q u e s .

A c c o m p a g n e r  m ê m e  l e s  n o u v e l l e s  m a r q u e s  a v e c  M I F  S h a k e r

Au cœur  du  d ispos i t i f  :  le  réseau de  la  Fédérat ion  França ise  du  PAP Fémin in ,
intermédia i re  c lé  mobi l i sant  un  réseau constru i t  depuis  des  décennies  en  As ie
(grands  magas ins ,  bout iques ,  d istr ibuteurs) .  Les  labe ls  f rança is  bénéf ic ient
d 'une conf iance établ ie .  Au  Japon,  Presence Co. ,  L td .  assure  le  d ia logue avec  les
acheteurs  ;  des  partenar iats  s imi la i res  ex istent  en  Corée  et  à  Ta ïwan.  Les
marques  accèdent  à  p lus  de  3  000 contacts  profess ionnels .  La  Fédérat ion
sé lect ionne l 'audience,  fac i l i te  les  rencontres  et  a ide  à  conclure .  Mode in  France
agit  comme matchmaker  et  mentor .

U n e  l é g i t i m i t é  b i e n  c o n s t r u i t e

« Cet accompagnement permet aux labels de “mettre le pied à
l'étrier” et de convertir l'intérêt en commandes. Les résultats sont

encourageants : de nouvelles marques attirent l'attention d'acteurs
japonais clés grâce à une curation exigeante de créations innovantes

et prêtes à l'export. »

Anne-Laure Druguet,
Directrice Internationale de la Fédération Française du Prêt à Porter Féminin
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À  p r o p o s  d e  l a  F F P A P F  :  Engagée aux  côtés  des  entrepreneurs  de  mode f rança is ,  la  Fédérat ion
Française  du  Prêt  à  Porter  Fémin in  accompagne la  t ransformat ion  du  secteur  et  prépare  les
entrepr ises  aux  en jeux  de  demain .

Son rô le  :  encourager  l ’ innovat ion ,  souteni r  une  mode p lus  responsable  et  a ider  les  marques  à
sa is i r  de  nouve l les  opportun i tés  pour  renforcer  leur  performance.

Export ,  entrepreneur iat ,  jur id ique ,  rayonnement  médiat ique… La  Fédérat ion  s ’adresse  à
toutes  ce l les  et  ceux  qu i  cherchent  des  so lut ions  concrètes  et  un  regard  c la i r  sur  l ’aven i r  de
la  mode,  pour  assurer  la  pérennité  de  leur  act iv i té .

Contact Presse :
Alexane Spieser

aspieser@pretaporter.com
 06 19 78 18 84

En 2026,  Mode in  France prend le  v i rage de  l ’ a r t  d e  v i v r e  :  pour  cette  éd i t ion
anniversa i re ,  une  nouve l le  d i rect ion  art ist ique  mettra  la  créat iv i té  f rança ise  au
premier  p lan  :

La  p e r f o r m a n c e  d e  K u m i s o l o ,  chanteuse  et  comédienne japonaise  basée à
Par is .

L ’ e x p o s i t i o n  d u  c é l è b r e  a t e l i e r  f r a n ç a i s  L e b l o n d  D e l i e n n e ,  référence de  la
pop-cul ture .  L ’occas ion  pour  les  v is i teurs  de  découvr i r  les  un ivers  d ’art istes
incontournables  comme J e a n - C h a r l e s  d e  C a s t e l b a j a c ,  J o s é  L é v y ,  M i g u e l
C h e v a l i e r , …

Mode in  France Tokyo  2026 :  un  événement  cu l ture l  et  bus iness  cé lébrant  t ro is
décennies  de  l iens  f ranco- japonais .

L ’ A r t  d e  v i v r e  f r a n ç a i s  à  T o k y o

Mode in  France S é o u l  :  2 9 – 3 0  j a n v i e r  2 0 2 6

Mode in  France T a i p e i  :  1 – 2  f é v r i e r  2 0 2 6

Mode in  France T o k y o  :  4 – 6  f é v r i e r  2 0 2 6

avec :  Ines  de  la  Fressange Par is ,  Lancel ,  Lancaster ,  La  Fée  Maraboutée ,  Arche,
Lau lhère ,  Trench&Coat ,  Petrusse…

P r o c h a i n s  r e n d e z - v o u s  -  A s i e  ( f i n  j a n v i e r  /  d é b u t  f é v r i e r
2 0 2 6 )
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