Paris, Le 20/03/2007

COMPTE-RENDU SALON CPM MOSCOU
PAVILLON MODE IN FRANCE
27 février — 2 mars 2007
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LE CONTEXTE

CPM, organisé par IGEDO COMPANY, est le salon professionnel de mode, spécialisé en habillement
homme, femme et enfant, leader sur le marché russe et de I'Europe de I'Est

La 8° édition , qui s’est déroulée du 27 février au 2 mars 2007 au Centre des Expositions de Krasnaya
Presnya, a accueilli 16 900 visiteurs, +7% par rapport a février 2006, et 1 200 marques exposantes,
+20% par rapport a 'année précédente. Le CPM se place au 1* rang des salons professionnels de la
mode et habillement sur la zone des pays de I'Est et fonctionne par pavillon pays.

Le Pavillon MODE IN FRANCE a enregistré une participation record avec +35% : 65 exposants (80
marques) en février 07 contre 48 exposants en févri  er 06!

Un marché russe en pleine expansion

- Une croissance soutenue par la consommation des ménages a plus de 6%, qui dépensent de 12%
a 14% de leur revenu dans I'habillement , contre 3.6% pour les ménages francais.

- Une nouvelle classe moyenne , qui représente 15% a 20% des 140 millions de Russes,
commence a s'intéresser aux marques et a la mode venant de 'Europe de I'Ouest. La Russie
représente un marché estimé a 20 milliards d’euros dont la moitié au prét-a-porter milieu de
gamme!

- La Russie est le 9°™ partenaire export de la France sur I'année 2006 : un marché & plus de 253
millions d’euros, +41% par rapport & 2005.

OBJECTIFS MODE IN FRANCE - FEVRIER 07

La Russie a été définie par la Fédération comme un des trois marchés prioritaires , au méme titre que
les Etats-Unis et le Japon, bénéficiant ainsi d’'un budget annuel exceptionnel et de moyens humains
spécifiques.

Unanimement, les exposants rencontrés en septembre 06 ont exprimé une attente tres forte en matiere
de visibilité et d'aménagement des espaces communs par rapport aux autres pavillons (italien,
espagnol...). De plus, les exposants souhaitaient pouvoir rencontrer leurs meilleurs clients dans le
cadre prestigieux de '’Ambassade de France.
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BILAN MODE IN FRANCE - FEVRIER 07

MODE IN FRANCE a regroupé 65 exposants, soit prées de 80 marques francaises de prét-a-porter
féminin et d’accessoires au Salon CPM a Moscou.

UNE MEILLEURE VISIBILITE DE L'OFFRE FRANCAISE

Installées sur 2 étages du Hall 7, les marques francaises étaient regroupées sous le label MODE IN
FRANCE. Orchestrée et financée par la Fédération Francaise du Prét-a-porter Féminin et le DEFI, la
visibilité des marques francaises a été renforcée par :

- Une scénographie distinctive : une moquette noire aux codes couleurs de MODE IN FRANCE,
des kakémonos bifaces, la présence de logos MODE IN FRANCE sur la moquette des allées
principales.

- Un service spécial VIP : un VIP lounge tres cozy a accueilli les rendez-vous avec la presse
professionnelle et I'accueil des meilleurs acheteurs, en prime tous les midis « VINS DE FRANCE »
offrait une dégustation des vins francais.

- Une distribution ciblée de 20 000 flyers aux couleu rs de MODE IN FRANCE, citant les
exposants francais, aux 16 900 visiteurs du salon CPM et aux principaux lieux branchés de
Maoscou.

- Un bureau de presse , SFFT, dirigé par Dimitri DOLINSKI et mandaté par la Fédération, a congu
et réalisé les dossiers de presse décrivant I'offre francaise, faisant la part belle & plus de 20
marques ayant adressé a SFFT toutes les informations requises, distribués & 150 médias russes
spécialisées et grand public.

- Allissue du Salon, un vestiaire presse  complétera le dispositif avec la possibilité de présenter
les pieces phares de chaque collection francaise aux journalistes.

UNE RECEPTION 100% MODE A L'AMBASSADE DE FRANCE EN RUSSIE

Sous l'impulsion de Jean-Francois COLLIN, Chef de la Mission Economique de Moscou, une réception
100% Mode a été organisée le 28 février dans les salons de 'Ambassade de France, avec la présence
de son Excellence M. Stanislas DE LABOULAYE , ’Ambassadeur de France en Russie.
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Quelgues impressions des exposants post Salon CPM

DIDIER PARAKIAN — Fabrice RAOUL

« Une amélioration constante de nos ventes et de 'aménagement de I'espace frangais. Le Lounge VIP n’'a
pas été suffisamment exploité pour les RDVs professionnels en raison de son emplacement, de son
ameénagement ‘trop fermé pour que les clients russes puissent s'y installer et se faire voir'. La réception a
'Ambassade a permis d'officialiser les relations avec les meilleurs clients russes et les acteurs
économiques qui ne se rendent pas forcément sur le Salons.

EVALINKA - Emmanuel BONASSI

« Le déroulement du Salon s'est bien passé dans I'ensemble avec des retombées commerciales
satisfaisantes. Suite a notre 1°° participation au CPM en septembre 06, les clients de notre collection été
se sont a nouveau présentés lors cette édition a notre agréable étonnement. Néanmoins, peu de passage
de professionnels ».

PAUL BRIAL — Jorginha AGUIAR

« Paul Brial est sur le marché russe depuis 2 ans, les prises de commandes ont été bonnes grace a tout
un travail de prospection en amont via nos agents et distributeurs. On ne peut pas reprocher a un Salon
d’étre moins bien sous prétexte qu’il n'y a pas de passage. De bonnes idées pour cette édition : I'identité
de I'espace francais et le Lounge VIP pour les rencontres avec nos agents ».

RACHEL GE - Karine DE LA BROSSE

« Nos accessoires en fourrures ont plu malgré le peu de commandes mais c’est encourageant pour une
premiére participation sans avoir d’agent en Russie. La principale difficulté des ventes était surtout la
barriere de la langue : les Russes ne font confiance qu’a partir du moment ou la société a un agent sur
place. Pas de reproches particulieres sur I'organisation, la scénographie et I'espace francais ».

RODIKA ZANIAN - Birgit WILDGRUBE

« Notre clientéle passe I'essentiel de ses commandes dans les salons européens et moins en Russie.
Paradoxalement, nos ventes ont été meilleures lors de la session précédente. Il est juste dommage que le
Pavillon francais ne soit pas regroupé sur un seul niveau. »

VOODOO - Sandrine CHAMBON

« Notre premiere participation au CPM a été tres positive : trés bons contacts avec des clients potentiels,
ce qui a permis a nos agents de les rencontrer dans leur showroom sur place. Nous n’avons
malheureusement pas eu suffisamment de temps pour envoyer les informations demandées par le Bureau
de Presse de la Fédération pour le Dossier de Presse mais nous n’y manquerons pas pour la prochaine
Session ».

ZYGA — Laurence WALTER

« Nous avons trés bien travaillé et les commandes vont de mieux en mieux pour cette 3° participation. Le
Pavillon francgais s’est amélioré mais je pense que nous pouvons mieux faire par rapport aux autres
pavillons, entre autres celui des Espagnols ! Le Lounge VIP était une trés belle idée. »

L'ensemble des exposants a exprimé la difficulté d’organiser leur participation au CPM de septembre 07 en raison du
chevauchement des dates avec le Salon PRET A PORTER PARIS.
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PROCHAINES DATES CPM : MARDI 4 AU VENDREDI 7 SEPTEM BRE 2007

FEDERATION FRANCAISE DU PRET A PORTER FEMININ SFFT, Bureau de Presse

Marie-Emmanuelle BELZUNG Dimitri DOLINSKI
Directrice Internationale Président
dimitri@westupltd.com / Tél: 01 41 31 44 25
Tiffany FANG Anastassia KOLESNIKOVA
Chargée de Projet Junior Attachée de presse
tfang@pretparis.com / Tél : 01 44 94 70 66 prnastya@westupltd.com / Tél : +7 903 559 47 49
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LISTE DES MARQUES EXPOSANTES MODE IN FRANCE
CPM MOSCOU DU 27 FEVRIER AU 2 MARS 2007

MODE IN FRANCE

Prét-a-Porter Féminin

ACHILTRADE

ALAIN WEIZ
AMAZONE
ANAPURNA
ARTEXTYL

AXARA

BANDE ORIGINALE
BE THE QUEEN
BEST MOUNTAIN
BGN

BLEU BLANC ROUGE
BONY

BOSCA

CARLOPIK
CATHERINE ANDRE MODE
UNIT

CHEYENNE
CHINKO’S
COMPAGNIE CEVENOLE
CREA CONCEPT
DIDIER PARAKIAN
ECRU

ELVINA PARIS
ERNEST

ET DIEU CREA LA FEMME
ETINCELLE

EVA KAYAN
EVALINKA

FUEGO

FUEGOLITA

GDW

GIANNI FORTE
INDIES

INFINITIF

J.J. GARELLA
MONTAGUT

LAUREN VIDAL
LESLIE MONTE CARLO
LILI NUCCI

MADAME ZAZA OF MARSEILLE

MAILLE AND CO
M-C PLANET
MISSIKO

MY WAY

NADA MAS
NATHALIE GARCON
PAUL BRIAL

PAUSE CAFE RYVIA
RENATO NUCCI
RENE DERHY
S.STAR

SCAN M-C

SOLOLA

SUGAR

VOODOO

YUKA PARIS

ZAPA

ZLK

Accessoires

AGNELLE
DESCOURS
GEORGES MORAND
RACHEL GE

Prét-a-Porter Masculin

JEZEQUEL

Prét-a-Porter Féminin

(Groupe Complex)

CARLING
COCOMENTHE

ET COMPAGNIE
FRED SABATIER

IN LOVE

INSTANTS VOLES
LENER CORDIER

LES CHEMINS BLANCS
LUNATISME

O’ DE MAI

POUR PARTIR
POUSSIERE D’ETOLE
RIVIERES DE LUNE
RODIKA ZANIAN
SERENA KAY
SILENCE ON TOURNE
TILBER

ZYGA.
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ANNEXES

1. UNE PARTICIPATION RECORD

BLEU BLANC ROUGE DIDIER PARAKIAN
FUEGO PAUL BRIAL
POUSSIERE D’ETOLE (Groupe COMPLEX) SUGAR

Et bien d’'autres...
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2. UNE MEILLEURE VISIBILITE DU PAVILLON FRANCAIS

UNE SCENOGRAPHIE DISTINCTIVE

Des kakémonos MODE IN FRANCE dans les allées principales des Halls 7-4 et 7-5
et une mogquette noire avec le logo MODE IN FRANCE.

UN VIP LOUNGE

Un VIP Lounge avec open bar tous les midis pour ~ Au VIP Lounge, les dossiers de presse des marques
les rencontres avec les acheteurs et la presse. francaises disponibles a c6té du Bar.

Au Bar du VIP Lounge, visuel MODE IN FRANCE. Open Bar “Vins de France” au VIP Lounge.
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3. UNE PROMOTION RENFORCEE

UNE PROMOTION CIBLEE

Distribution de 20 000 flyers aux 16 000 visiteurs et aux principales boutiques branchées de Moscou.

Des voitures Renault avec le logo MODE IN FRANCE a la disposition des VIPs, stationnées a I'entrée du
CPM.
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REALISATION ET DISTRIBUTION DE DOSSIERS DE PRESSE A 150 MEDIAS RUSSES

Communiqué de Presse pré-salon : présentation générale de MODE IN FRANCE et des collections
automne-hiver 07/08 des marques frangaises.

Dossiers de Presse : réalisés a partir des informations envoyées au bureau de presse, SFFT, par plus de
20 marques francaises.

10/11



4. UNE RECEPTION OFFICIELLE 100% MODE
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