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Le plus grand salon professionnel de la mode au Royaume-Uni
réunissant le prét-a-porter féminin, la mode jeune et créative pour
homme et femme, les accessoires et les chaussures

Lancé en 1997
Situé a Londres , au Parc des Expositions Olympia

2 sessions :
e Collections automne-hiver présentées en Février (14-16 Février
2010)

e Collections printemps-été présentées en Aout (1-3 Ao(t 2010)
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Pure London en bref pU r@

Tha UK's leading frade fashion avant

Sectorisation du salon :

Prét-a-Porter

Directional, Studio, Boutique, Spirit
Accessoires
Chaussure

Parcours thématiques
New / Exclusive / Launching / Ethical / Menswear

AWI10/11
Showing 14-16 Feb 2010
Olympia London
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Un salon de tallle
en pleine croissance

Environ 9 500 m2 net d’exposition
Plus de 900 marques internationales : la France étant I'un des pays
les plus représentés

« Cotélac, Des Petits Hauts, Carling, Cocomenthe, Lauren Vidal,
Catherine André, Fred Sabatier, Eva Tralala, It's Taboo,...

10 000 acheteurs : détaillants indéependants, grands magasins,
chaines, vente en ligne, agents, ...

 Debenhams, Topshop, Fenwick, Harrods, Harvey Nichols, House of
Fraser, John Lewis, Selfridges, Urban Oultfitters, ...

25% de visiteurs de plus que les autres salons professionnels
britanniques du secteur

+6 % de visiteurs en février 09 et ao(t 09



Un accélérateur
de chiffre d’affaires

79 % des exposants notent des commandes de nouveaux clients
sur le salon (étude post-salon - Février 09)

86% des acheteurs viennent sur Pure London pour trouver de
nouvelles marques *

Le total des commandes passées a l'issue du salon atteint £120
millions , soit un volume d’affaires moyen de £116 850 par exposant
dans les 6 mois qui suivent le salon *

Chaque exposant bénéficie d’'un profil détaille sur le site officiel du
salon, qui attire plus de 120 000 visiteurs uniques chaque saison

* Etude post-salon — Aot 2009






Pour s’inscrire...

Tarifs de participation :
e Stand nu: £238 HT
e Stand equipé : £319 HT
e Frais d’inscription et de promotion : £200 HT
Procédure d’inscription :
Pas de date limite mais peu d’emplacements disponibles restants !
e Retourner le formulaire d’inscription (sans engagement)
» Proposition d’emplacement envoyée par e-mail
e Signature du contrat pour réservation définitive
» Réception des codes d’acces par e-mail pour le manuel technique

Partenaire voyages pour I'hotel



Fashion Expo Arabia
en bref

Le plus grand salon professionnel de la mode au Royaume-Uni
reunissant le prét-a-porter, les accessoires et les chaussures pour
homme, femme et enfant

Lancé en 2009 conjointement avec Shoe & Leather Fair Middle East
Situé a Abu Dhabi , au Parc des Expositions ADNEC
1 session par an, en octobre (26-28 Octobre 2009)

Sectorisation du salon :
o Prét-a-Porter et Accessoires sur Fashion Expo Arabia
e Chaussures sur Shoe & Leather Fair Middle East



Fashion Expo Arabia
en bref

Pres de 350 marques internationales venus de 27 pays : ltalie,
Emirats Arabes Unis, France, Espagne, Allemagne, Brésil, Grece,
Royaume-Uni, Japon,...

» Gaspard Yurkievich, Akhesa, Bugatti, Swarovski, Mandola Couture,...

2 350 visiteurs en provenance de 73 pays : EAU, Arabie Saoudite,
Koweit, Inde, Pakistan, Bahrein, Liban, Oman, Iran, Qatar, ...



Un marché porteur

Les EAU connaissent une croissance forte , avec une population
jeune et citadine au pouvoir d’achat élevé, de plus en plus sensible
aux modes de consommation occidentaux

Dubai reste tres largement affecté par une crise immobiliere
Importante contrairement a Abu Dhabi qui développe ses projets
culturels, résidentiels et touristiques

A Abu Dhabi seulement, I'espace destiné a la vente au deétail devrait
doubler d’ici 2 ans pour atteindre 1.2 millions de m?

Le secteur du détail au Moyen-Orient devrait augmenter de 14% par
an d’ici 2013. Il représentait déja US$ 400 milliards [l'année
derniere



Qui est Cohesium?

Bureau de représentation de salons internationaux

* Interlocuteur privilegié des sociétés francaises intéressées par les
salons Pure London, Fashion Expo Arabia, ...

Société d’accompagnement a linternational : Spécialiste du

développement de CA export pourles PME

 Des équipes multilingues installées dans les pays cibles possédant
une connaissance pointue des marchés locaux

 Des partenaires dans la plupart des pays a potentiel permettant de
couvrir I'essentiel des zones d’exportation des entreprises francaises

 Des methodes reconnues depuis 1991 : etudes de marché, recherche
de partenaires commerciaux, developpeurs export, externalisation de
filiale
Repetto, Gérard Darel, Bruno Saint-Hilaire, Aigle, Ganteb’s, ...



Mercl de votre attention

Tatiana BARMINE
01.56.02.69.10/ 06.23.95.05.27
tbarmine@cohesium.com

COHESIUM

87, rue St Lazare - 75009 Paris
T:01.56.02.69.00
F:01.56.02.69.20



